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1 - Comprendre son environnement - Module 1
Analyser un marché et les forces en présence
Se connaître - Quelques outils d’analyse stratégique
Ancienne et nouvelle économie

2 - La segmentation Marketing - Module 2
Courbe d’apprentissage
Critères de différenciation
Les choix stratégiques

3 - Se projeter à l’international - Module 3
Pourquoi - les opportunités - les freins
Le choc des cultures - La standardisation
Global Marketing

4 - Communication digitale - Module 4
Le multicanal
La viralité
Inbound marketing et tunel de conversion

5 - Mettre en place des partenariats - Module 5
Vente directe / indirecte
Brands alliance

6 - Mesurer ses résultats - Module 6
Etre objectif - Etre agile
Persister / Renoncer
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2 objectifs

1 - Bâtir une marque
-  Avec une identité

- Identité visuelle
- Identité sonore
- Identité sémantique
- Identité personnifiée

- Avec des valeurs (critères de différenciation)

2- Générer des leads
- Inciter les déplacements en magasin
- Orienter vers un site web
- Orienter un choix en rayon
- Constituer une base de prospects

https://youtu.be/fdjaL7Y2f84
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La marque doit répondre à l’intention d’achat sur un ou plusieurs 
segments

- Le prix

- La qualité

- La technologie

- L’eco-responsabilité

- L’image de soi

- etc
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https://www.europe1.fr/economie/Abercrombie-pourquoi-la-marque-s-effondre-en-Europe-691846

“L'autre problème à surmonter 
pour Abercrombie repose sur 
l'identité de sa marque, 
sérieusement ébranlée par les 
évolutions de la société. 
"Abercrombie est une marque 
ostentatoire. (...) Avec la crise, 
les consommateurs s'attachent 
d'avantage à l'usage des 
produits. Ils cherchent par 
exemple à nouveau les belles 
matières. Sauf que les 
vêtements d'Abercrombie sont 
réputés chers, mais de piètre 
qualité. "Abercrombie, c'est la 
marque du simulacre", résume 
ainsi le professeur de 
marketing”

https://www.europe1.fr/economie/Abercrombie-pourquoi-la-marque-s-effondre-en-Europe-691846
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Les canaux de communication

1) Traditionnels

- La television
- La radio
- L’affichage urbain
- Les événements sportifs
- Les journaux

2) Digitaux

- Site web: information institutionnelle
- La publicité en ligne
- Les leaders d’opinion ou influenceurs
- Le content marketing
- L’intelligent content marketing
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Publicité via les publishers (avec ou sans cookie)
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Publicité via les réseaux sociaux (avec données de segmentation)

Si c’est gratuit c’est que vous êtes le produit !
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Publicité via les réseaux sociaux (avec données de segmentation)

Si c’est gratuit c’est que vous êtes le produit !
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Publicité via les moteurs de recherche (avec ou sans données de segmentation)
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Publicité via les influenceurs
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Publicité via les influenceurs

https://youtu.be/NS4yZRodh5Q?t=55
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Les grands gagnants:

Les publishers

Les réseaux sociaux

Les moteurs de recherche

Les youtubeurs

….
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Content Marketing …… Générer du traffic !

Production massive de contenu pour améliorer le SEO

- Sur le site en lui même (section blog par exemple)
- Sur les réseaux sociaux (liens afférents)
- Sous forme de vidéo (youtube)
- Webinar
- etc

A noter, la création d’évènements est aussi générateur de contenu mais 
aussi évidemment de leads 
(post text ou vidéo)

Les retombées indirectes d’un évènements sous souvent supérieures 
aux retombées directes (cocktail, 



Intelligent Content Marketing …… Générer des leads !

Principe: être capable de segmenter son audience sur les sites internet

Proposer un contenu personnalisé par segment d’audience, à chacun suivant 
ses comportements d’achat
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ATELIER

Stratégie de communication pour les petits culottés

Discuter les différentes options à envisager et choisir les canaux les plus 
appropriés



ANNEXES
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